Ceny obrazi a jinych vytvarnych dél a jejich ocenovani

Metodika stanoveni cen obrazi, grafickych listu, plastik a jinych vytvarnych a
uméleckych vizuilné vnimanych dél

Cena a hodnota vytvarného dila

Cena neboli hodnota vytvarného dila je um¢lecka a trzni. Tyto ceny se mohou velmi lisit.
Cena je taktéZ vnimana Cisté subjektivné a odviji se od trovné schopnosti chapani a vnimani
jeho posuzovatele a taktéZ i od miry jeho vkusu, praxe a zkusenosti.

Cena podle autora

Cena uméleckého dila je pro jeho autora véci velmi citlovou aZ pfimo osobni, autofi
mnohdy nedokdzi sebekriticky redlnou cenu odhadnout a mivaji sklon k pfecefiovani nebo
naopak k sebepodcenovani. Svou roli zde sehravaji i psychologické faktory, jako jsou vlastni
ego a jesitnost. Rodinni pfislusnici ¢i znami jim v praxi poradit nemohou, a to z jednoduchého
divodu, Ze totiz za cenu, kterou jim poradi, si od nich toto dilo sami nekoupi.

Cena podle odhadci a znalca

Cenu urcuji odhadci a znalci z oboru uméni, kunsthistorikové popf. soudni znalci, ale 1
jejich odhady se v praxi velmi lisi, zejména podle jejich ucelu. Napiiklad odhad pro
pojistovnu a odhad pro urceni dédické dané nebo odhad pro prodej. Vyznamny je i vztah
téchto odhadct k uméleckému dilu ¢i k jeho autorovi, k jeho prodejci nebo kupci, tedy vyse

odhadni ceny je vzdy priznivéjsi k té osobé, ktera si jej k odhadu najme. Cena odhadu tak
muze nékdy pievysit i cenu posuzovaného vytvarného dila. ..
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Cena podle urovné a hodnoty dila

Cena vytvarného dila je uréena predev§im jeho uméleckou urovni, tedy jeho schopnosti
oslovit divaka, tzn. schopnosti pfenosu obsahu myslenky nebo pocitu jeho autora na divéka,
pri¢emz tato sdilnost miize mit riznou podobu vyjadfenou uméleckym stylem nebo slohem, a
to od primitivni aZ po velmi rafinovanou a je dana uméleckou tirovni autora a jeho vyzralosti.
S tim pfimo souvisi 1 pouzité materialy a techniky, stejné jako napad a jeho originalita, novost
a unikatnost. Posuzuje se zde rovnéz i mira vlastni tvir¢i kreativity a invence.

Cena podle vlastnosti dila

Neméné dulezité pro stanoveni ceny jakéhokoliv vytvarného dila jsou jeho rozméry,
hodnota pouzitého materialu, ramu, popiipad¢ i jeho stafi a zejména také skutecnost, zda se
jedna o zijiciho autora, jehoz tvirci cesta jesté neni zakoncena. Podstatna je 1 vefejnd znamost
a proslulost autora, jeho renomé a spolecenska prestiz, stejn¢ tak jako odborné Kritiky jeho

dél.

Cena podle uéelu, funkce a poslani dila

Dalsim kritériem pro posouzeni ceny obrazu je jeho ucel, zamysSlend funkce a poslani.
Jsou dila aktivni, pasivni 1 neutralni, naptiklad dila ur¢ena k provokaci, relaxaci, zamysleni,
nebo dokonce i jen a pouze k nenaro¢né dekoraci jako dopln€k, napf. interiéru. Toto vSechno
jsou dilezité faktory pro potencialniho kupce a maji vliv na cenu dila.



Cenu stanovi autor dila sam

Obecné plati, Ze cenu vytvarného dila za Gcelem jeho prodeje si autor stanovuje sam, po
realném a sebekritickém zvazeni jeho skutecné hodnoty. Pti nadsazeni ceny bez znalosti
trzniho prostfedi a zajmu kupujicich se vystavuje nebezpeci neprodejnosti dila a v ptipadé
jeho podcenéni zbytené ztraci. Svou roli zde hraje taktéz i skutecnost, zda se jedna o tzv.
tvorbu volnou, vytvofenou z vlastni iniciativy autora a posléze nabidnutou k prodeji, anebo se
jedna o tvorbu na zadklad¢ objednavky Ci jiné formy zakazky, kdy je cena urcena predem
smluvné dohodou obou stran, tedy autora a kupujiciho predem.

Cenu stanovi galerie nebo agent

Pokud autor vyuziva sluzeb galerie nebo agenta, tak uréi cenu po poradé s nim nebo mu da
volnou ruku, nebot’ galerista ma dlouhodoby piehled o situaci na trhu s uméleckymi dily a
také a hlavné o poptavce, zajmu a moZzZnostech kupujicich v daném regionu. Galeristé
spolupracuji s cilem nalezeni vhodnych kupct dél jimi zastupovanych autort. Galerista ¢i
agent je timto taktéz i motivovan smluvni provizi v fadu 1 desitek procent z ceny dila, ne vzdy
pfimo imérnou jeho skute¢nym nakladim. Dtlezité zde je i zaméfeni galerie a jeji klientela. |
mezi galeriemi a galeristy a jejich pfistupy jsou v praxi velké rozdily.

Misto nakupu a prodeje

Nelze opomenout i samotny zdjem a uroven potencidlnich kupct vytvarnych d¢l, ktera
muze byt velmi riznoroda, stejn€ jako jejich ekonomicka situace a solventnost. S tim souvisi 1
ekonomicka troven a struktura regionu, kupni sila, kde autofi sva dila udavaji a vyskyt mozné
konkurence. Je velky rozdil mezi centry, kde je mozné nalézt cilové kupce, kteii vytvarna dila
pojimaji jako pfedméty investice nebo spekulace a naopak mezi regiony s prevazujici vrstvou
se zajmem o dekorace. Ani zde vSak nikdo neni prorokem, nebot’ jak je znamo, levnéji a
kvalitnéji 1ze mnohdy realizovat zajimavy ndkup pravé mimo centra umeéni, stejné jako
Vv piipad€ narocného a solventniho zajemce necini problém za Gcelem koupé navstivit centra,
¢ehoz se v praxi zhusta vyuZziva.



Aukce a drazby

Specifickou moznosti prodeje obrazt jsou aukce (drazby) uméleckych dél. Autor nebo
komise stanovi tzv. vyvolavaci cenu, ktera pokryva honorat autora a naklady drazby. Zde je
moznost dosazeni i velmi vysoké ceny vzhledem k renomé aukéni sing, K ucasti odborniki,
sbérateld, investort, spekulantii, mecenasu a jinych solventnich zajemct, a to mnohdy i ze
zahrani€i (Viz velmi uspé$né aukce obrazi F. Kupky apod.). Aukci v§ak muze uskute¢nit i
galerista nebo jiny subjekt ¢i zajmova skupina. Vybornych vysledki dosahuji aukce
s charitativnimi cili, kdy c¢ast vydrazenych cen putuji na obecné prospésné ucely, a pro
kupujici (jednotlivce nebo spolenosti ¢i firmy) je to véci prestize, zviditelnéni a pozitivni
reklamy.

Nakup a prodej na internetu

Nakup ¢i prodej hodnotnéjsich dél prostfednictvim internetu neni v praxi mozny, je zde
nutny piimy kontakt kupujiciho s dilem podobné jako v galerii, na prodejni vystavé nebo na
aukci. Je zde nutna piima konfrontace, pfimé pisobeni energetického potencialu dila, jeho
realna velikost ¢i monumentalnost a jeho realné proporce, piirozené osvétleni a barvy,
prostiedi a umisténi, to v§e piimo ovlivituje jeho ptisobeni (plisobivost) a tim i hodnotu dila,
potazmo jeho uméleckou i redlnou cenu.

Piimy prodej dila autorem

Casem, s poétem skute¢né piimo prodanych obrazi ¢i jinych vytvarnych dél a srovnanim
jejich kvality a jejich prodejnich cen dosahnou autofi jisté praktické zkuSenosti a Cit, stejné
jako ma vybudovany napft. galerista a jejich cena tak bude zajemci o koupi respektovana.
Vzdy vsak musi mit autofi vytvarnych dél na paméti veskeré zde zminéné faktory, aby se
zbyte¢né nepiecenovali ani nepodcenovali a pfitom byli jako autofi ze své tvorby plné
uspokojeni a nasledné nalezité motivovani ke své dalsi Cinnosti a vyvoji. Dobfe uplatnéné
vytvarné dilo je nedilnou soucasti umélcova tspéchu.
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